PAR ANNE-CHARLOTTE MICHAUT

LA CERAMIQUE

Exposée au Musée d’art
moderne de Paris, la
ceramique aleventen

poupe, méme sile marché

doit gagner en maturité.

COLLECTIONNER Hélene Delprat,
Annette Messager et Ulla von Bran-
denburg ont été invitées 4 réaliser des
décors sur une sélection de six formes
de vases de Sévres, autant de « pages
blanches offertes a leur créativité ».
Les vases ont ensuite été cuits dans le
plus grand four 4 bois de la Manufac-
ture, dont 'allumage se fait tous les
cing ans, et dévoilés mi-novembre
apres 33 heures de cuisson et un mois
de refroidissement. Si cette invitation
témoigne de la volonté de renouvelle-
ment permanent de la Manufacture
de Sévres, de son soutien 4 la création
contemporaine etde son désir de trans-
mission des savoir-faire (ici, la peinture),
elle révele également une ambiguité
dans l'appréhension des objets de céra-
mique. En effet, les formes de vases sont
réalisées par les artisans tandis que les
décors apposés par des artistes recon-
nues viennent conférer aux objets le
statut d’ceuvre d’art.

La céramique, longtemps dévaluée et
marginalisée du fait notamment de
sa proximité avec l'artisanat et de son
usage fonctionnel, a le vent en poupe
depuis une quinzaine d’années. En
témoignent des expositions théma-
tiques d’envergure dansdes lieux et ins-

CONTEMPORAINE

titutions d’art contemporain, comme
«Ceramix » a La Maison rouge en 2016,
et, actuellement, «Les Flammes, l'agede
la céramique » au Musée d’art moderne
de Paris. Une avancée pour la céra-
mique, a n’en pas douter.

Mais qu'en est-il des répercussions sur
le marché? La consécration de la céra-
mique comme partie intégrante de la
création contemporaine se vérifie-
t-elle d'un point de vue commercial ?
Yves Peltier, commissaire général de la
Biennaleinternationale dela céramique
contemporaine de Vallauris de 2008,
faisait a I'’époque la distinction entre
la «filiere céramique » et le «<monde de
l'art», deux univers entretenant une
relation «complexe, ambigué et le plus
souvent équivoque». Il s'expliquait :
«Il1régne d'un c6té une incompréhen-
sion, une ignorance des mécanismes
dumonde del'art et de son corollaire le
marché del'art, des exigences de ce der-
nier, et de l'autre une indifférence, un
rejet, voire un mépris clairement affi-
ché. » Force est de constater, selon Isa-
belle Brunelin, directrice de la Galerie
del'ancienne poste, que peu de choses
ont changé depuis ce constat, et que la
céramique peine encore a s'affirmer
au méme titre que les autres médiums
sur le marché de l'art contemporain,
comme en témoignent les prix encore
relativement accessibles. Ni objectif ni
exhaustif, voici un apercu de la diversité
desapproches dela céramique adoptées
par desartistes contemporaines quiont
fait de ce médium un moyen d’expres-
sion plastique privilégié.
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Quelle est la situation du marché
dela céramique en France?

Il n’est pas mature. On est encore
dans un marché un peu potier,

il n’existe pas de second marché.
Une vraie différence perdure
entre le marché de la céramique
et celui del'art contemporain.
Cependant, la clientéle évolue,
elle est de plus en plus constituée
d’amateurs d’art contemporain,
qui posent un autre regard sur

la céramique et contribuent

ainsi a stimuler le marché.
Comment expliquez-vous cette
immaturité? Il y a quelques
années, le marché était dominé
par des artisans plutot que des
artistes, ce qui a beaucoup pénalisé
les artistes céramistes. L'offre

de céramique était, et est toujours,
pléthorique, mais la qualité
exigée par le marché de l'art n’est
pas toujours au rendez-vous.
Nous ne sommes pas encore
complétement sortis de cette
situation. Cela fonctionne par
étapes: le jour ot on raisonnera
avec la céramique comme avec
les autres médiums, les choses
pourront évoluer. Le marché

sera mature a partir du moment
ot il y aura un second marché.
Cette situation est-elle spécifique
alaFrance? On est en retard par
rapport aux Etats-Unis ou au
Royaume-Uni, ot il y a des courants
d’artistes céramistes depuis déja
plusieurs décennies. Les cotes
sont trés différentes, bien plus
élevées qu’en France. Ils ont une
longueur d’avance, car ils font

la différence entre un marché potier
etune offre de vrais artistes. ___




